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Abstrak

Penelitian ini merupakan penelitian secara kuantitatif guna mengetahui pengaruh profitabilitas
yang diukur melalui ROE, leverage yang diukur melalui DER, serta ukuran perusahaan yang diukur
melalui SIZE terhadap nilai perusahaan yang diukur melalui PBV. Pada penelitian kali ini perusahaan
sektor barang konsumen primer dijadikan sebagai sampel penelitian. Dimana sampel dipilih melalui
teknik purposive sampling, serta sebanyak 40 perusahaan sektor barang konsumen primer periode 2018-
2020 dijadikan sampel penelitian. Pengujian hipotesis pada penelitian ini menggunakan Analisis Regresi
Data Panel dengan bantuan software E-Views 12 dan hasil pada penelitian kali ini yakni (1) profitabilitas
memiliki pengaruh secara signifikan terhadap nilai perusahan, (2) leverage tidak memiliki pengaruh
terhadap nilai perusahaan, (3) ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan.

Kata kunci: Nilai perusahaan; profitabilitas; leverage; ukuran perusahaan

Analysis of the determinants of the value of the primary consumer goods sector on
the Indonesian stock exchange

Abstract

This research is a quantitative study to determine the effect of profitability as measured by ROE,
leverage as measured by DER, and firm size as measured by SIZE on firm value as measured by PBV.
In this study, companies in the primary consumer goods sector were used as research samples. Where
the sample was selected through a purposive sampling technique, and as many as 40 companies in the
primary consumer goods sector for the 2018-2020 period were used as research samples. Hypothesis
testing in this study uses Panel Data Regression Analysis with the help of E-Views 12 software and the
results in this study are (1) profitability has a significant effect on firm value, (2) leverage has no effect
on firm value, (3) firm size has no effect on firm value.
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PENDAHULUAN

Perusahaan barang konsumen primer sendiri merupakan suatu perusahaan yang melakukan
kegiatan produksi serta melakukan pendistribusian produk mereka kepada calon konsumen, barang
konsumen primer merupakan barang yang bersifat anti-siklis atau barang kebutuhan dasar sehingga
permintaan terhadap produk ini tidak dipengaruhi oleh pertumbuhan ekonomi (Hardjoeno, 2021 him.
508).

Nilai perusahaan sendiri bisa dipengaruhi oleh rasio keuangan seperti profitabilitas, maupun
leverage serta ukuran perusahaan. Namun pada penelitian kali ini hal tersebut tidak selalu mengalami
hal serupa dimana rasio keuangan mempengaruhi nilai perusahaan. Hal tersebut dapat ditunjukkan
melalui tabel berikut:

Tabel 1.
Data Nilai ROE, DER, SIZE, dan PBV Perusahaan Barang Konsumen Primer Periode 2018-2020

Kode Naik / Naik / . Naik / Naik /
Saham Tahun ROE Turun DER Turun Size Turun PBV Turun
SDPC 2018 0.084 4.139 27.807 0.521

2019 0033 000 yong 0089 oogag 0031 45, 0007

2020 0.012 -0.021  4.082 -0.146  27.784  -0.055  0.578 0.064
AMRT 2018 0.111 2.684 30.730 6.452

2019 0.165 0.054 2.485 0198 455g99 0079 5.308 -1.144

2020 0.143 -0.023  2.401 -0.084  30.888  0.079 4.350 -0.958
MIDI 2018 0.147 3.589 29.232 2.853

2019 0166 0019 gog7 0802 55559 0006 5o 0139

2020 0.143 -0.023  3.235 0.148 29.410 0.171 3.967 1.252
RANC 2018 0.099 0.794 27.530 0.975

2019 0101 0092 739 005 oong, 0052 g4, 0020

2020 0.140 0.039 1.423 0.684 27.908  0.326 1.253 0.299

Apabila sebuah perusahaan mengalami peningkatan pada profitabilitas, tentu hal ini bisa
mengakibatkan nilai perusahaan menjadi meningkat (Hery, 2017 him. 3). Lalu penelitian yang dilakukan
Widiastuti, dkk (2021) mengemukakan bahwa profitabilitas tidak berpengaruh terhadap nilai
perusahaan. Kemudian Mustanda & Suwardika (2017) menyatakan bahwa variabel leverage memiliki
pengaruh secara signifikan terhadap nilai perusahaan, sedangkan Widyanti & Yadnya (2020)
menyatakan bahwa leverage tidak memiliki pengaruh secara signifikan terhadap nilai perusahaan. Astuti,
dkk (2018) mengungkapkan bahwa ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh secara signifikan
terhadap nilai perusahaan serta berbanding terbalik oleh Dewi & Abudanti (2019) yang mengungkapkan
dimana ukuran perusahaan memiliki pengaruh secara signifikan terhadap nilai perusahaan.

Maka dengan adanya kesenjangan atau gap research pada penelitian ini untuk itu penulis
terdorong untuk melakukan penelitian. Berdasarkan latar belakang penelitian, penulis mampu
menentukan rumusan masalah pada penelitian kali ini yakni apakah profitabilitas, leverage, ukuran
perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan sektor barang konsumen primer di Bursa Efek
Indonesia. Dari latar belakang serta rumusan masalah mengenai penelitian kali ini maka tujuan
dilakukannya penelitian kali ini yakni untuk mengetahui pengaruh profitabilitas, leverage, ukuran
perusahaan terhadap nilai perusahaan sektor barang konsumen primer yang terdaftar pada Bursa Efek
Indonesia. Dengan melakukan penelitian kali ini, maka peneliti berharap penelitian ini mampu
memberikan manfaat yakni Penelitian ini diharapkan mampu menjadi manfaat sebagai suatu referensi
dalam menambah wawasan maupun pengetahuan mengenai kinerja keuangan perusahaan.

METODE

Penelitian ini merupakan penelitian secara kuantitatif. Serta populasi dalam penelitian kali ini
yakni perusahaan sektor barang konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode
2018-2020. Dan metode sampel yang dipilih merupakan teknik purposive sampling, dimana purposive
sampling sendiri merupakan pengambilan sampel dari populasi dengan mempertimbangkan beberapa
hal yang sesuai dengan tujuan penelitian (Sugiyono, 2016, him. 144). Berikut beberapa Kriteria
perusahaan yang dijadikan sampel pada penelitian ini:
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Perusahaan barang konsumen primer yang sudah terdaftar pada Bursa Efek Indonesia periode tahun 2018
hingga 2020; dan
Perusahaan barang konsumen primer yang memperoleh laba sepanjang periode 2018 hingga 2020.
Pada penelitian yang dilakukan ini jenis data yang digunakan untuk membantu penelitian yakni
data secara sekunder. Sumber data pada penelitian ini diperoleh melalui laporan keuangan tahunan
perusahaan sektor barang konsumen primer periode 2018 hingga 2020 guna menghitung rasio
profitabilitas, leverage, ukuran perusahaan, serta nilai perusahaan. Penelitian kali ini melakukan analisis
data dengan melalui bantuan E-Views 12 serta Microsoft Office Excel 2019 serta teknik analisis data
regresi data panel, dimana teknik analisis ini mengintegrasikan data baik secara time series maupun cross
section. Serta menerapkan Statistik deskriptif dimana analisis ini melakukan deskripsi data yang telah
terkumpul, serta berisi rata-rata, median, maupun modus (Harmon et al., him.106). Guna melakukan uji
hipotesis pada penelitian kali ini maka Uji t dilakukan guna melihat seberapa jauh pengaruh variabel
independen yang ada dalam penelitian dalam menjelaskan variabel dependen. Serta Uji koefisien
determinasi yang bertujuan guna menghitung seberapa besar kontribusi suatu variabel x dalam
menjelaskan variabel y penelitian (Ghozali & Ratmono, 2017, him.55).

HASIL DAN PEMBAHASAN
Analisis Statistik Deskriptif

Berikut merupakan analisis statistik deskriptif penelitian yang telah dilakukan pengolahan data
melalui aplikasi E-Views 12:

Tabel 2.
Statistik Deskriptif Barang Konsumen Primer Periode 2018-2020

PBV ROE DER SIZE
Mean 4917667 0.173767 1.095425  29.36022
Median 2.853500 0.122000 0.811500 29.17650
Maximum 28.87400 1.451000 4.228000  34.57200
Minimum 0.449000 0.001000 0.130000  26.92000
Std. Dev. 5.360653 0.239176 0.953997  1.492428
Observations 120 120 120 120

Nilai Perusahaan (PBV)

Maka diperoleh nilai mean dari 120 data observasi penelitian yakni sebesar 4.917667. Kemudian
untuk nilai maximum yang diperoleh dari 120 data observasi penelitian sebesar 28.87400. Untuk nilai
minimum PBYV perusahaan sektor barang konsumen primer sebesar 0.449000. Untuk standar deviasi
nilai perusahaan sektor barang konsumen primer memiliki nilai sebesar 5.360653.

Profitabilitas

Profitabilitas dari 120 data observasi penelitian memiliki nilai mean sebesar 0.173767. Nilai
maximum ROE diperoleh UNVR yakni sebesar 1.451000. Kemudian untuk ROE terendah diperoleh
CINT yakni sebesar 0.001000. Serta nilai standar deviasi ROE perusahaan sektor barang konsumen
periode 2018-2020 diperoleh sebesar 0.239176.

Leverage

Nilai maximum DER diperoleh SDPC dengan nilai sebesar 4.228000. Kemudian untuk nilai DER
terendah diperoleh CAMP yakni sejumlah 0.130000. Kemudian nilai standar deviasi perusahaan sektor
barang konsumen primer periode 2018-2020 memiliki nilai sejumlah 0.953997.

Ukuran Perusahaan

Nilai maximum SIZE diperoleh ICBP dengan nilai sebesar 34.57200. Kemudian untuk nilai
terendah ukuran perusahaan diperoleh CINT dengan perolehan nilai sebesar 26.92000. Kemudian untuk
nilai standar deviasi ukuran perusahaan diperoleh sebesar 1.492428.
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Analisis Regresi Data Panel

Tabel 3.
Hasil Uji F Restricted
Effects Test Statistic d.f. Prob.
Cross-section F 29.630824 (39,77)  0.0000
Cross-section Chi-square  332.769282 39 0.0000

Dari hasil perhitungan data melalui bantuan software E-Views 12 maka dapat dilihat pada tabel
tersebut bahwa nilai probabilitas Cross Section Chi-Square yakni sebesar 0.0000 dimana hal ini berarti
lebih rendah dari 0.05 (0.0000 < 0.05) sehingga hal ini mengindikasikan bahwa maka Hg ditolak
sedangkan Hj diterima dan model yang akan digunakan yakni Fixed Effect Model (FEM).

Tabel 4.
Hasil Uji Hausman
Test Summary Chi-Sq. Statistic  Chi-Sq. d.f. Prob.
Cross-section random 7.364130 3 0.0612

Dari tabel diatas maka setelah melakukan uji hausman pada penelitian ini maka nilai probabilitas
Cross Section Random yakni sebesar 0.0612 dimana hal ini menunjukkan bahwa lebih besar dari 0.05
(0.0612 > 0.05) maka dari itu model yang akan dipakai yakni Random Effect Model (REM).

Tabel 5.
Hasil Uji Lagrage Multiplier
Test Hypothesis
Cross-section Time Both
Breusch-Pagan 94.98052 0.841303 95.82182

(0.0000) (0.3590) (0.0000)

Berdasarkan hasil uji lagrage multiplier yang dilakukan melalui bantuan software E-Views 12
maka hasil Cross Section Random menunjukkan hasil sebesar 0.0000 dimana nilai ini lebih rendah dari
0.05 (0.0000 < 0.05) maka dengan ini model yang digunakan yakni Random Effect Model (REM).

Tabel 6.

Hasil Perhitungan Analisis Regresi Data Panel
Variable Coefficient Std. Error  t-Statistic  Prob.
C 14.49763 9.961668 1.455341  0.1483
ROE 13.63879 1.458495  9.351278  0.0000
DER -0.028565 0.511826  -0.055811 0.9556
SIZE -0.405945  0.342293  -1.185958 0.2381

Berdasarkan tabel 6, setelah dilakukan perhitungan melalui model random effect model maka hal
tersebut mengindikasikan terdapat pengaruh hubungan antara variabel bebas atau variabel independent
yakni profitabilitas (ROE), leverage (DER), kemudian ukuran perusahaan (SIZE) terhadap variabel
terikat atau variabel dependen yakni nilai perusahaan (PBV). Maka persamaan regresi yang didapat
yakni sebagai berikut:

PBV = 14.49763 + 13.63879 ROE - 0.028565DER - 0.405945SIZE.

Berdasarkan persamaan ini maka dapat diuraikan sebagai berikut:

Nilai C atau nilai konstanta pada penelitian kali ini sebesar 14.49763 dimana hal ini menunjukkan bahwa
apabila variabel bebas atau variabel independent yakni profitabilitas (ROE), leverage (DER), kemudian
ukuran perusahaan (SIZE) memiliki besaran nilai O (nol) atau konstan maka nilai perusahaan (PBV) pada
perusahaan sektor barang konsumen primer yang terdaftar di BEI yakni sebesar 14.49763;

Nilai koefisien regresi pada profitabilitas yang dilakukan pengukuran melalui ROE yakni menunjukkan
angka sebesar 13.63879 dimana hal ini menunjukkan bahwa koefisien regresi memiliki nilai yang positif
sehingga profitabilitas yang diukur melalui ROE memiliki hubungan secara positif terhadap nilai
perusahaan yang diukur melalui PBV. Dengan ini maka apabila terjadi peningkatan profitabilitas maka
nilai perusahaan akan meningkat dan begitupun sebaliknya apabila terjadi penurunan profitabilitas maka
nilai perusahaan akan menurun. Berdasarkan nilai koefisien regresi maka apabila profitabilitas yang
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diukur melalui ROE mengalami peningkatan sebesar 1 (satu) satuan dengan asumsi variabel lain tetap
maka nilai perusahaan yang diukur melalui PBV akan mengalami peningkatan sebesar 13.63879 satuan;
Nilai koefisien regresi pada leverage yang dilakukan pengukuran melalui DER yakni menunjukkan
angka sebesar -0.028565 dimana hal ini menunjukkan bahwa koefisien regresi memiliki nilai yang
negatif sehingga leverage memiliki hubungan secara negatif terhadap nilai perusahaan. Dengan ini maka
apabila terjadi peningkatan leverage maka nilai perusahaan akan menurun dan begitupun sebaliknya
apabila leverage menurun maka nilai perusahaan akan meningkat. Berdasarkan nilai koefisien regresi
maka apabila leverage yang diukur melalui DER mengalami peningkatan sebesar 1 (satu) satuan dengan
asumsi variabel lain tetap maka nilai perusahaan yang diukur melalui PBV akan mengalami penurunan
sebesar -0.028565 satuan; dan

Nilai koefisien regresi pada ukuran perusahaan yang dilakukan pengukuran melalui SIZE menunjukkan
angka sejumlah -0.405945, hal ini menunjukkan bahwa koefisien regresi memiliki nilai yang negatif
sehingga ukuran perusahaan memiliki hubungan secara negatif terhadap nilai perusahaan. Dengan ini
maka apabila terjadi peningkatan ukuran perusahaan maka nilai perusahaan akan menurun dan begitupun
sebaliknya apabila ukuran perusahaan menurun maka nilai perusahaan akan meningkat. Berdasarkan
nilai koefisien regresi maka apabila ukuran perusahaan yang diukur melalui SIZE mengalami
peningkatan sebesar 1 (satu) satuan dengan asumsi variabel lain tetap maka nilai perusahaan yang diukur
melalui PBV akan mengalami penurunan sejumlah -0.405945.

Tabel 7.

Hasil Uji t
Variable  Coefficient Std. Error  t-Statistic Prob.
C 14.49763 9.961668 1.455341  0.1483
ROE 13.63879 1.458495  9.351278  0.0000
DER -0.028565 0.511826  -0.055811 0.9556
SIZE -0.405945  0.342293  -1.185958 0.2381

Berdasarkan tabel 7 dimana hasil perhitungan pada uji t menunjukkan bahwa pengaruh antara
variabel bebas atau independen penelitian terhadap variabel terikat atau bebas penelitian yakni sebagai
berikut:

Pengaruh Profitabilitas (ROE) terhadap Nilai Perusahaan (PBV)

Berdasarkan hasil uji t maka profitabilitas atau ROE memiliki nilai signifikansi sebesar 0.0000 dimana
nilai ini lebih kecil dibandingkan 0.05 (0.0000 < 0.05), serta 9.351278 > 1.658096 dan hal ini
menunjukkan bahwa pada penelitian kali ini profitabilitas signifikan terhadap nilai perusahaan.

Pengaruh Leverage (DER) terhadap Nilai Perusahaan (PBV)

Berdasarkan hasil uji t maka leverage atau DER memiliki nilai signifikansi sebesar 0.9556 dimana nilai
ini lebih besar dibandingkan 0.05 (0.9556 > 0.05), serta 0.055811 < 1.658096 dan hal ini menunjukkan
bahwa pada penelitian kali ini leverage tidak signifikan terhadap nilai perusahaan

Pengaruh Ukuran Perusahaan (SIZE) terhadap Nilai Perusahaan (PBV)

Berdasarkan hasil uji t maka Ukuran Perusahaan atau SIZE memiliki nilai signifikansi sebesar 0.2381
dimana nilai ini kebih besar dibandingkan 0.05 (0.2381 > 0.05), serta 1.185958 < 1.658096 dan hal ini
menunjukkan bahwa pada penelitian kali ini ukuran perusahaan tidak signifikan terhadap nilai
perusahaan.

Tabel 8.
Hasil Uji Koefisien Determinasi
Root MSE 1.362393 R-squared 0.425492
Mean dependent var 0.873331 Adjusted R-squared 0.410634
S.D. dependent var 1.804976 S.E. of regression 1.385683
Sum squared resid 222.7337 F-statistic 28.63728
Durbin-Watson stat 1.782515 Prob(F-statistic) 0.000000

Dari hasil uji koefisien determinasi maka pada penelitian kali ini hasil Adjusted R-Square
memiliki nilai sebesar 0.410634 atau 41.06%, maka dengan hasil Adjusted R-Square variabel bebas atau
independen penelitian ini ialah profitabilitas, leverage, serta ukuran perusahaan dapat menerangkan
variabel terikat atau dependen penelitian kali ini yakni nilai perusahaan sebesar 41.06%. dan sebesar
58.94% lainnya dijelaskan melalui variabel lainnya atau yang tidak terdapat pada penelitian ini.
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Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan

Dari hasil uji yang telah dilakukan pada penelitian kali ini maka hasil menunjukkan profitabilitas
yang diukur melalui ROE memiliki pengaruh secara signifikan terhadap nilai perusahaan yang diukur
melalui PBV dimana hasil signifikansi menunjukkan 0.0000 < 0.05 dan hal ini mengindikasikan
profitabilitas signifikan terhadap nilai perusahaan, sedangkan nilai thitung dan ttabel menunjukkan nilai
sebesar 9.351278 > 1.658096 dimana hal ini menunjukkan profitabilitas berpengaruh terhadap nilai
perusahaan. Profitabilitas pada penelitian ini diukur melalui Return on Equity (ROE) dan ROE dihitung
melalui perbandingan laba tahun berjalan dengan jumlah ekuitas perusahaan. Profitabilitas memiliki
hubungan dengan nilai perusahaan, apabila profitabilitas mengalami peningkatan maka hal ini dapat
meningkatkan nilai perusahaan.

Leverage terhadap Nilai Perusahaan

Dari uji yang telah dilakukan pada penelitian kali ini maka hasil menunjukkan bahwa nilai
signifikansi yang dimiliki yakni sebesar 0.9556 > 0.05 dimana hal ini mengindikasikan bahwa leverage
yang diukur melalui DER tidak signifikan terhadap nilai perusahaan yang diukur melalui PBV.
Kemudian setelah dilakukan perhitungan maka nilai thitung dan ttabel pada penelitian kali ini yakni
sebesar -0.055811 < 1.658096 serta hal ini mengindikasikan bahwa leverage tidak berpengaruh terhadap
nilai perusahaan. Dalam penelitian ini leverage diukur melalui Debt to Equity Ratio (DER) dimana DER
didapat setelah melakukan perbandingan antara jumlah utang perusahaan dengan jumlah ekuitas yang
dimiliki perusahaan. Berdasarkan hasil uji maka leverage tidak memiliki pengaruh terhadap nilai
perusahaan sektor barang konsumen primer dimana penurunan leverage tidak membuat nilai perusahaan
sektor barang konsumen primer meningkat.

Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan

Setelah melakukan uji pada penelitian kali ini maka hasil mengindikasikan yakni nilai signifikansi
pada penelitian kali ini yaitu sebesar 0.2381 > 0.05 nilai tersebut menunjukkan bahwa ukuran perusahaan
yang diukur melalui SIZE tidak signifikan terhadap nilai perusahaan yang diukur melalui PBV. Lalu
setelah melakukan perhitungan atas nilai thitung dan ttabel nilai menunjukkan sebesar -1.185958 <
1.658096 dengan ini maka ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan. Pada
penelitian ini ukuran perusahaan diukur melalui SIZE dimana SIZE diperoleh melalui logaritma natural
total aset perusahaan. Setelah melewati hasil uji maka ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh
terhadap nilai perusahaan. Maka apabila ukuran perusahaan mengalami penurunan maka hal ini tidak
akan mempengaruhi nilai perusahaan sehingga nilai perusahaan tidak terjadi peningkatan.

SIMPULAN

Berlandaskan hasil penelitian serta hasil analisis melalui regresi data panel dengan sampel
sebanyak 40 perusahaan sektor barang konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode
2018-2020 dapat ditarik kesimpulan yakni:

Hasil uji pada profitabilitas yang dihitung dengan Return on Equity (ROE) menunjukkan hasil dimana
profitabilitas (ROE) berpengaruh terhadap nilai perusahaan yang diukur melalui Price to Book Value
(PBV) pada perusahaan sektor barang konsumen primer di Bursa Efek Indonesia periode 2018-2020.2;
Hasil uji pada leverage yang dihitung melalui Debt to Equity Ratio (DER) menunjukkan hasil dimana
leverage (DER) tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan yang diukur melalui Price to Book Value
(PBV) pada perusahaan sektor barang konsumen primer di Bursa Efek Indonesia periode 2018-2020;
dan

Hasil uji pada ukuran perusahaan yang diukur melalui SIZE menunjukkan hasil dimana ukuran
perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan yang diukur melalui Price to Book Value (PBV)
pada perusahaan sektor barang konsumen primer di Bursa Efek Indonesia periode 2018-2020.
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